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Ⅳ.重点戦略 

１．多ブランド戦略の強みを活かし、最適ブランドで各種目市場をカバーする。 

なかでも「デサント」を最注力ブランドと設定し、グローバルでの展開を拡大する。 

２．最注力エリアをアジアとし、各国で売上を拡大する。 

加えて、新規エリアへの展開を推進する。 

３．当社の強みであるウェアを重点アイテムとする。 

優れた機能デザインにより、市場で独創的なポジションを確立する。 

４．リテール型オペレーションを強化することにより、総合的な販売力を向上する。 

５．事業領域の拡充により新たな強みを創出する。 

 

 

Ⅴ.グループ数値目標（2015 年度／2016 年 3 月期） 

＜定量目標＞ ＜事業領域別数値目標＞ 

 売上高      ： 1,200 億円   アスレチック事業： 730 億円 

 営業利益    ： 80 億円   ゴルフ事業   ： 340 億円 

 当期純利益  ： 50 億円   アウトドア事業 ： 130 億円 

     合計  ： 1,200 億円 

 

＜配当に関する考え方＞ 

      株主の皆様に対する利益還元については、安定的な配当を実施することが経営の重要課題の  

ひとつとして認識しています。長期的・総合的視野に立った企業体質の強化と将来の成長分野   

への投資に備えた内部留保の充実を図りつつ、業績を勘案した安定的な配当を実施します。 

当中期計画におきましては、1 株あたりの配当金を 10 円以上とすることを基本方針とします。 

 

 

（将来に関する記述等についてのご注意） 

本資料に記載されている将来に関する記述は、当社が現在入手している情報及び合理的である

と判断する一定の前提に基づいており、実際の業績等は様々な要因により大きく異なる可能性が

あります。 
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