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2012年４月期
第2四半期ハイライト

マーケティング支援/広告事業は
震災影響から回復基調

2

会員事業は有料会員数の堅調な増加が続き、
前年同期比44.5％増収

会社計画を上回り増収増益を達成



2012年4月期
第2四半期決算概況



　
2011年4月期
第２四半期
累計期間

2012年4月期
第２四半期
累計期間

増減率

売上高 1,545 1,817 17.6％増

営業利益 864 878 1.5％増

経常利益 856 846 1.2％減

四半期純利益 459 462 0.6％増

（単位：百万円）
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第２四半期業績概要
～会社計画を上回り増収増益を達成～
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会員事業
マーケティング支援事業
広告事業

1,545

1,817
　

前年同期比 主な増減要因

会員事業 44.5％増 有料会員数は堅調に増加

マーケティング
支援事業 5.7％減 前年同期比減収も

足下は震災影響
から回復基調

広告事業 16.2％減

前年同期比減収も
足下は震災影響
から回復基調

売上高の前年同期比較
～会員事業が順調に拡大～



売上高の四半期推移
～過去最高売上高を達成～

（単位：百万円）
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前年同期比 主な増減要因

人件費 38.9％増 前第2四半期末75名から
当第2四半期末98名に増加

システム
関連費用 48.6％増 サービス規模の拡大

により増加

売上手数料 36.5％増 会員事業の売上増に伴う
手数料の増加

その他 38.6％増 採用費、地代家賃等の事業
規模拡大に伴う費用の増加

人件費
システム関連費用
売上手数料
その他 917

655

販売費及び一般管理費の
前年同期比較



販売費及び一般管理費の
四半期推移

（単位：百万円）
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運営サービスの状況
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クックパッド月間訪問者数
 (スマートフォンブラウザからのアクセス含む)

利用者数は月間1,500万人超

10

（万人）

デバイス 月間訪問者数

PC 1,382万人

スマートフォンブラウザ 193万人*

デバイス別の月間訪問者数
 (2011年10月)

2011年4月期 2012年4月期

*iPhoneアプリ、Androidアプリは含まない数値

PCのみ
スマホブラウザ
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（出所: 2011年2月の総務省人口統計確定値、2011年7月当社実施アンケート、2011年10月のPCの月間利用者実績値より）

（単位：万人）

日本
総人口
（A）

クックパッド
利用者
（B）

利用者の
割合

（B/A）

全体 12,798 1,382 11%

女性全体 6,566 1342 20%

50歳～ 3,035 103 3%

40～49歳 839 291 35%

30～39歳 883 501 57%

20～29歳 689 385 56%

10～19歳 586 62 11%

0～9歳 535 0 0%

20代～30代女性の半数以上が利用



献立の意思決定プラットフォーム

9割が週１回以上利用

（出所:2011年7月当社実施アンケート[利用状況]）

12

それ以下
5.5%

週に1日程度
7.1%

週に2～3日程度
24.2%

週に4～5日程度
21.8%

ほとんど毎日
41.4%

（出所:2011年7月当社実施アンケート[献立決定者]、複数回答式）

利用者自身

配偶者

子供

親

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

家庭内で献立を決めるのは利用者自身



累計レシピ数108万品超
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各事業の11年8～10月期の状況



会員事業
• 2011年8～10月期売上高は前年同期比38.6％増の558百万円

• 会員純増数は、iPhoneのIAP(継続課金型決済)及びソフトバンク決済への
対応により9月、10月には順調に拡大。
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決済システムの整備に伴って、
9月、10月は順調に拡大

7月 8月 9月 10月

スマートフォン
移行による

一時的な退会増

有料会員の月次純増数推移
スマートフォン
からの入会増加

iPhoneのIAP
(継続課金型決済)、

ソフトバンク決済に対応



iPhone App

300万
ダウンロード
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Android App

150万
ダウンロード

2011年10月までの累計ダウンロード数

スマートフォンアプリの
利用者数が順調に増加
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スマートフォンの特性を活かした
新機能「今日の献立」をリリース



マーケティング支援事業
及び広告事業

マーケティング支援事業
四半期売上高

• マーケティング支援事業の売上高は前年同期比3.8％増の311百万円

• 広告事業の売上高は前年同期比7.0％減の102百万円

• 震災影響から回復傾向、マーケティング支援は過去最高売上高を達成

広告事業
四半期売上高（単位：百万円） （単位：百万円）
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マーケティング支援事業の既存／新規顧客別売上高

既存顧客向け売上高が
前年同期比増収
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新たな試みの献立提案による
認知向上事例

企画ページのPVに対する

CTR26.5％

新たな調理器具を定番に

利用者からの高い注目度

流通とのタイアップ事例

ウェブ、商品、店頭
の3つが連動

アサヒビール×日清フーズ

コラボ企画「アゲパー」
の実施意欲を高め、
店頭キャンペーンを支援



2012年4月期の見通し

　 2012年4月期
第２四半期
予算 

2012年4月期
第２四半期
実績 

予算達成率 2012年4月期
期初計画 予算進捗率

売上高 1,730 1,817 105.0% 4,000 45.4%

営業利益 761 878 115.4% 1,872 46.9%

経常利益 736 846 114.9% 1,822 46.4%

当期純利益 405 462 114.1% 1,002 46.1%

（単位：百万円）

22



新規の取り組み



献立意思決定後の食材購入支援

食材を
買う

料理を
する

献立を
決める

レシピを
投稿する

・お店くらべ (2011年9月開始)
・やさい便 (2011年12月開始)

食材購入の意思決定を抑える二つの施策を開始
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お店くらべ やさい便

25
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全国462店舗の「お買い物カード」会員
とクックパッド会員のIDが連携

「お買い物カード」会員とクックパッドIDの連携に
合意したスーパーマーケット7チェーン

購買履歴を活用した
サービス開発、店頭
販促などが可能に
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生活者

流通 メーカー

COOKPAD

献立意思決定に関する市場規模

997万人　×　６万円　×　12ヶ月　

＝　7.2兆円

1ヶ月の食費11.4期平均月間利用者数

1年間の献立意思決定

(出所：2011.4期月間平均利用者数実績、総務省「平成22年家計調査」)



FACEBOOKの国内唯一の
戦略パートナーに選定

日経新聞(2011年11月24日)より抜粋28



すべての家庭のあらゆるシーンに
料理が楽しみになるきっかけを提供する
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【本資料及び当社IRに関するお問い合わせ先】
クックパッド株式会社　経営企画室
TEL：（03）6408-6143
Mail ： IR@cookpad.com

    　本資料に記載された情報や業績予想等の将来見通しは、資料作成現時点において入手
可能な情報及び当社が合理的と判断した一定の前提に基づいて作成されております。
　　今後、経営環境の変化等の事由により実際の業績や結果とは異なる可能性があります。


